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総合格闘技で石井から朝青龍に

挑戦状のニュースに関連する記事
が多く。ファンタと朝青龍は一致して

いない。

朝青龍負ければ引退説との書込み
が発生している。

また、期間限定ファンタワールドグ
レープフルーツ味リリースする等コ
ンスタントなプロモーションを実施し
ている。

朝青龍が優勝した事で、朝青龍に
関する記事が増加すると同時に
ファンタとの共起も書込まれ始め

る。

ファンタコアフレーバーリニューアルする等、コ
ンスタントなプロモーションを実施することで認
知度をキープしている。

アニメ銀魂でファンタＣＭのパロディ
放映されるほど幅広い消費者に対
し認知度が上がっていると言える。

渋谷ガールズコレクション後に

ファン太郎認知度上昇しており益若
つばさ氏のブログでも書込み多数
発生しており、Teensに浸透してい
ることが読み取れる。

KAT-TUN田中聖スキャンダル記事の中で
「本当はいいヤツ」と比喩される。

つまり、「ファン太郎は本当はいいヤツ」と
いうキャッチコピーが他の事例で引用され
る程度、認識度合が高まっていると言え
る。
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時系列に周辺トピックキーワードを分析すると、下図の通り朝青龍の認知度を活用しながら、
コンスタントなプロモーション、及びSGCによるターゲット消費者へ上手く浸透していることが
読み取れる。

Insight Intelligence for Marketing
データ収集実績日本最大級！自社のプロモーション実績をインターネット上から消費者の声を集めて分析！！
TVCM、雑誌、屋外広告、イベント等々自社のプロモーション効果を分析し、最適な広告配分が実現可能となります。

プロモーション効果測定
パッケージ

１．分析レポートイメージ 日本コカ・コーラ様「ファン太郎」キャンペーン効果測定でのご活用例
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▼1/7 プレスリリース

▼1/25 大相撲千秋楽

▼3/8 SGC実施・大阪場所検証幕提供情報開示
TVCMクラブ篇プレスリリース配信

▼2/18 ファンタコアリニュアル

①
②

③

④

①1/25 大相撲初場所千秋楽での朝青龍優勝
・初場所朝青龍優勝(1/25)ファン太郎の書込みが朝青龍の書込みの増幅に連動。
・『朝青龍⇒ファン太郎』の構図が確立する。

②2月全般 CMや新製品キャンペーン効果と見られる全体的な書込み
・ファンタコアリニューアル(2/18)以降、CM等広告やニュース記事リリース。
・CM等連動して、ブログへの書込みが増加。
・その結果、ファン太郎プロモーションの地固めに成功。

③3/8 SGC・益若つばさ氏ブログによるTeen世代への爆発的な認知を実現
④3月全般 一連のプロモーションを経て、顧客基盤のボトムアップに成功

・「ポテト」「ハンバーガー」等の日常商品と共起される記事が増加しており、消費者
の生活にファンタを浸透させることに成功したと言える。

時系列による
プロモーションインパクトを分析！

トピックマップによる
話題の移り変わりを分析

御社のプロモーション実績を踏まえて高密度収集したデー
タを基に、「プロモーション効果の持続性を測定」「ターゲット
層への訴求効果を測定」「プロモーション商品のポジショニ
ングを把握」を分析することが可能となります。
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Insight Intelligence for Marketing
データセクションはCGM（ブログ・掲示板・コミュニティサイト）の情報収集は日本最大級の高密度クローラーを使用！

充実機能が備わって、精度の高い分析を５０万円から提供開始。

データセクション株式会社
担当：林健人

TEL：03- 5443- 7001
FAX：03- 3798- 3701

mail：kento@datasection.co.jp
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お問合せ

３．自社の強み

４．ご提供金額

①

CGM分析技術者集団のデータセクションは下記3つの強みを保持しております。

CGM大規模収集

② ノイズ・スパムフィルタ

③ 属性分析

主要国内ブログ（600万ブログ）・ニュースサイト（89サイト）・掲示板を毎日収集！！
（約6億記事アーカイブ）

自動・手動の両方にて実施。事業領域に合わせて精度の高い情報のみを収集する
ことが可能！！

ブロガーの属性（性別・年代）を7割の精度で推測することが可能。ターゲット消費者
に対して訴求すべき

50万円～/ 回
（税抜）

600

↕⌠₧

① 御社のプロモーションカレンダーを基にイン
ターネットから口コミ情報を高密度収集

② スパムフィルタにて不必要情報を除去
③ 時系列・ポジネガ表現・ブロガープロファイル

を基に分析レポートを作成。
④ 分析レポートを基にご報告

89

⅔≈╒₰€ₐ⅍
TV /CM

⅜№⅍

※オプション
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２．サービス概要

※詳細は別途お見積いたします。


